Regulamin konkursu
»MBALL”

§1. Konkurs bedzie prowadzony pod nazwa ,,MBALL”.

§2. Nazwa Organizatora konkursu.

Organizatorem konkursu jest Brandcomm Sp. z o. 0. z siedziba przy ul. Stominskiego 15/510 w Warszawie,
zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod KRS 0000233026.

§3. Zasigg konkursu.
Konkurs prowadzony jest w sklepach na terenie catej Rzeczypospolitej Polskie;j.

§4. Czas trwania konkursu.
Konkurs rozpoczyna si¢ 24 maja 2010 r., a konczy w dniu 2 wrzesnia 2010 r.

§5. Termin rozpoczgcia 1 zakonczenia sprzedazy promocyjne;j.
Sprzedaz produktoéw promocyjnych rozpoczyna si¢ w dniu 24 maja 2010 r. i konczy w dniu 18 lipca 2010 r.

§6. Warto$¢ puli nagréd wynosi 22.091,76 zt brutto (dwadziescia dwa tysiace dziewigcédziesiat jeden ztotych
siedemdziesiat sze$¢ groszy).

§7. W konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy, wspotpracownicy, cztonkowie wtadz oraz pelnomocnicy
Organizatora, firmy Mars Polska Sp. z 0.0. oraz innych firm wspolpracujacych przy Organizacji i
przeprowadzeniu loterii ani cztonkowie najblizszej rodziny pracownikow tych podmiotow. Przez cztonkow
najblizszej rodziny rozumie si¢ wstgpnych, zstgpnych, rodzenstwo, matzonkow, matzonkéw rodzenstwa,
rodzicéw matzonkow i1 osoby pozostajace w stosunku przysposobienia.

§8. Dane osobowe.

Dane osobowe przekazane Organizatorowi przez uczestnikow konkursu beda przez niego przetwarzane w celu
realizacji konkursu, dorgczenia nagrod oraz w celach dowodowych. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne, jednak ich niepodanie uniemozliwia otrzymanie nagrody w konkursie. Kazdy uczestnik konkursu
posiada prawo wgladu do swoich danych osobowych oraz do ich poprawiania. Dane osobowe beda przetwarzane
zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (t.j.: Dz.U. z 2002r. Nr
101, poz. 926 ze zm.). Administratorem danych osobowych jest Organizator.

§9. Uczestnikiem konkursu, na warunkach okreslonych w regulaminie, moze by¢ wyltacznie osoba fizyczna,
petnoletnia, bedaca uzytkownikiem sieci komorkowej GSM majacej siedzibg na terenie Rzeczypospolitej
Polskie;.

§10. Przystapienie do konkursu jest rownoznaczne z akceptacja przez uczestnika regulaminu konkursu w
catosci. Uczestnik zobowiazuje si¢ do przestrzegania okreslonych w nim zasad, jak réwniez potwierdza, iz
spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniaja go do udzialu w konkursie.

§11. Aby wzia¢ udziat w konkursie nalezy zakupi¢ produkt promocyjny firmy Mars w terminie, o ktorym mowa
w §5 i przesta¢ do Organizatora SMSa o tre§ci MBALL pod numer 7037 w terminie od 24 maja 2010 r. do 18
lipca 2010 r. Koszt wystania jednego SMSa wynosi 50 gr netto, i zostanie powigkszony o nalezny podatek VAT
(61 gr brutto).

§12. Uczestnik zobowiazany jest zachowaé¢ dowod zakupu produktu promocyjnego zgodny z terminem
sprzedazy produktow promocyjnych z §5.

§13. Produktami promocyjnymi sa:
- M&M’s 48g orzechowe

- M&M’s 48g czekoladowe

- M&M’s 110g orzechowe

- M&M’s 110g czekoladowe

- M&M’s 210g orzechowe

- M&M’s 210g czekoladowe



- M&M’s 240g orzechowe
- M&M’s 240g czekoladowe

§14. Po dotarciu do Organizatora SMSa, o ktorym mowa w §11 kazdy uczestnik konkursu otrzymuje SMSa
zwrotnego potwierdzajacego uczestnictwo w konkursie oraz informujacego o konieczno$ci zachowania dowodu
zakupu potwierdzajacego zakup produktu promocyjnego.

§15. W terminach o ktérych mowa w §5 wytonionych zostanie po 3 zwycigzcow, ktérzy w danym dniu po
kazdej petnej godzinie od 9:00 do 20:00 (9:00, 10:00, 11:00, 12:00, 13:00, 14:00, 15:00, 16:00, 17:00, 18:00,
19:00, 20:00) jako pierwsi przesla swoje zgloszenia, w One-2-One S. A. przy ul. Emilii Plater 25/10, 00-688
Warszawa. Wyjatek stanowi ostatni dzien sprzedazy promocyjnej tj. 18 lipiec 2010, w ktorym ostatnia godzing
premiowana nagrodami bgdzie godzina 19:00 po ktdrej nagrody otrzyma 2 uczestnikow konkursu, ktdrzy jako
pierwsi przesla SMS-a, o ktorym mowa w §11.

§16. Kazdego dnia z wyjatkiem opisanym w §15, wylonionych zostanie 36 (stownie: trzydziestu szeéciu)
zwycigzcow nagrod. Jeden uczestnik moze zostaé zwycigzea tylko jednej nagrody.

§17. Nagrodami w konkursie sa: pitki MBall, w ilosci 2012 sztuk, o wartosci 10,98 zt brutto kazda.
Nagrody nie moga zosta¢ zamienione na inne nagrody rzeczowe ani ekwiwalent pieni¢zny.

§18. SMSy, ktére dotra do Organizatora przed lub po wskazanym terminie okreslonym w §11, nie beda
uwzgledniane w loterii.

§19. Zwycigzcy nagrod zostana powiadomieni o wygranej poprzez SMS wystany w przeciagu 7 dni, poczawszy
od dnia dokonania zwycigskiego zgloszenia.

§20. W przypadku braku odpowiedniej iloci zgloszen w terminie o ktorym mowa w §5 dla kazdej peinej
godziny zgodnie z §15 pula nagrod nie przyznanych powigksza pulg nagrod kolejnej godziny trwania konkursu.

§21. Zwycigzcy zostang poinformowani w sposob opisany powyzej, iz w terminie 10 dni od dnia powiadomienia
o wygranej uczestnik jest zobowiazany przysta¢ poczta lub kurierem na adres Organizatora kopig¢ dowodu
zakupu produktu promocyjnego, o ktorym mowa w § 12 doktadnie podajac zwycigski numer telefonu oraz swoje
dane osobowe (decyduje data otrzymania przesytki przez Organizatora). Jesli w podanym terminie zwycigzcy
nie przesla kopii dowodu zakupu oraz danych osobowych, traca prawo do nagrody i nagroda pozostaje
wlasnoscig Organizatora. Organizator nie dopuszcza mozliwosci wysytania wigcej niz jednego zgloszenia w
jednej przesytce pocztowej. W przypadku otrzymania przesytek zawierajacych wigcej niz jedno zgloszenie,
nagroda zostanie wrgczona tylko jednej osobie wytonionej losowo. Organizator nie dopuszcza zgloszen
przesylanych droga elektroniczna.

§22. Lista numerdw telefonoéw ktore zostaly wytonione w konkursie opublikowana zostanie w ciagu 3 dni od
dnia uzyskania danych na stronie internetowej www.brandcomm.pl. Uczestnicy konkursu wyrazaja zgodg na
opublikowanie zwycigskich numeréw na stronie internetowej organizatora.

§23. Nagrody wystane zostang poczta lub kurierem do dnia 31 lipca 2010 r. na adres podany przez zwycigzce.

§24. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiang miejsca zamieszkania i/lub podanego przez zwycigzce
adresu do korespondencji lub zmiang innych danych uniemozliwiajaca przestanie zwycigzcy nagrody, jak
réwniez za niemozno$¢ odbioru lub nieodebranie nagrody, z przyczyn lezacych po stronie zwycigzcy. W takim
przypadku zwycigzca traci prawo do nagrody, ktora pozostaje wlasnoscia Organizatora.

§25. Organizator o§wiadcza, iz nagrody zostana wydane, w ramach niniejszego konkursu zgodnie z
obowiazujacymi przepisami prawa podatkowego.

§26. Reklamacje moga by¢ zgtaszane do dnia 16 sierpnia 2010 r. na adres Organizatora. Reklamacje pomimo
prawidtowego wniesienia zgodnie z data stempla pocztowego, ktore dotra do Organizatora po dniu 16 sierpnia
2010 r. nie bgda rozpatrywane.

§27. Reklamacje rozpatruje Komisja Nadzoru. Rozpatrzeniu podlegaja wytacznie reklamacje zgloszone w
formie pisemne;j (przestane listem poleconym) na adres Organizatora (Brandcomm Sp. z o. 0. z siedzibg przy ul.



Stominskiego 15/510 w Warszawie) z dopiskiem ,,reklamacja”.

§28. Reklamacje rozpatrzone zostana do dnia 2 wrzesnia 2010 r., wlaczajac w to zawiadomienie uczestnika o
wyniku reklamacji (decyduje data stempla pocztowego). Po wyczerpaniu postgpowania reklamacyjnego
uczestnikowi przystuguje prawo do dochodzenia nieuwzglgdnionych roszczen w sadzie wlasciwym ze wzglgdu
na siedzibg Organizatora loterii.

§29. Termin przedawnienia roszczen wynikajacych z konkursu wynosi 6 miesigcy i biegnie od dnia, w ktérym
roszczenie stato si¢ wymagalne.

§30. W przypadku zgtoszenia reklamacji w terminie, o ktérym mowa w §26, bieg terminu przedawnienia, o
ktérym mowa w §29, ulega zawieszeniu na okres od dnia wniesienia reklamacji do dnia udzielenia przez
Organizatora odpowiedzi na reklamacjg.

§31. llekro¢ w niniejszym regulaminie jest mowa o przestaniu SMSa do Organizatora, nalezy przez to rozumiec¢
wplyw SMSa na serwer systemu teleinformatycznego wyspecjalizowanego podmiotu przyjmujacego SMS w
imieniu Organizatora.

§32. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za funkcjonowanie sieci GSM, za posrednictwem ktorych
uczestnicy przesylaja SMS.

§33. Operatorzy GSM odpowiadaja jedynie za prawidlowe wykonanie ustug telekomunikacyjnych w zakresie
przesytania wiadomosci SMS w ramach konkursu.

§34. Niniejszy regulamin zostanie udostgpniony uczestnikom konkursu w Internecie na stronach:
www.lecawkulki.pl , www.brandcomm.pl oraz w siedzibie Organizatora.

§35. Wszystkie nie wydane w konkursie nagrody przechodza na wtasnos¢ Organizatora.

§36. W sprawach nienormowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie maja przepisy ustawy z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. nr 201, poz. 1540) oraz powszechnie obowiazujacych przepisow
prawa.



